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High-Tech-Strategie der Bundesregierung
Die Bundesregierung will bis 2009 knapp
15 Milliarden Euro in High-Tech-

Projekte investieren. Bremen

machte ein groRes Stiick vom
"2 Kuchen abhaben: Sieben der
insgesamt 17 vom Bund gefor-
derten Technologiefelder sind in
der Hansestadt gut vertreten.
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Neue Designkonzepte fiir mobiles Leben
Trennwande mit integrierten Arbeits-
platzen, Schreibtische aus Pappe:
Das Designlabor Bremerhaven
hat Gestaltungsstudien fiir die
Raumplus GmbH, einen interna-
tional erfolgreichen Hersteller
von flexiblen Trennwand- und
Gleittiirsystemen, entwickelt.
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Transparente Fassaden als Videowédnde
Die Firma Foiltec entwickelt gemein-
sam mit der Kiinstlergruppe BBM
neuartige Foliensysteme, die
gleichzeitig als lichtdurchlassige
Fassade und als Projektionsflache
dienen.
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Treppe passt sich dem Umfeld an
Im ,,Ewigen Eis* ist eigentlich gar
nichts ewig: Gebdude wandern
und werden eingeschneit. Das
Alfred-Wegener-Institut und die
Bremerhavener Kobau-Gruppe
haben daher neigungsverstellbare
Treppen entwickelt, die auch in der
Industrie eingesetzt werden konnen.
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Aus dem Schiinemann-Verlag

Titelthema

Kreatives Potenzial

Immer mehr Menschen griinden Kleinstunternehmen in kreativen
Berufen. Auch die traditionelle Wirtschaft profitiert davon.
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Die Foiltec GmbH arbeitet mit der Kiinstlergruppe BBM
zusammen, um neuartige Medienfassaden aus Folie zu
entwickeln. Das Bild zeigt einen Vorlaufer des Projekts.

Foto: Martin Hoyer

Der Radio-Bremen-Umzug soll neue Impulse fiir das
Faulenquartier und die Medienwirtschaft auslosen. Hier
die kiinftige Ansicht des Gebaudes an der Diepenau.
Grafik: Radio Bremen

Der Technologie-Konzern Apple hat mit dem
»iPod“ eine Erfolgsgeschichte der Kreativ-
wirtschaft geschrieben. Dank Design und Wer-
bestrategie hat der MP3-Player einen

deutlich héheren Marktanteil errungen, als es
sein technologisches Innenleben rechtfertigt.
Schon im Computerbereich hatte Apple friih-
zeitig erkannt, dass die Mischung aus cleverer
Gestaltung, Funktionalitét und Marketing ein
Uberleben auch im schwierigsten Marktumfeld
ermoglicht.

Die Einbeziehung kreativer Kopfe kann fast
jedem Unternehmen neue Chancen erschlieflen,
nicht nur den weltweit aktiven Konzernen.
Bereits ein pfiffig gestalteter Briefkopf kann
zum Geschéftserfolg beitragen, aber den Mog-
lichkeiten sind keine Grenzen gesetzt.
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Auch in Bremen ist dies zu beobachten: Firmen
aus der Hansestadt produzieren beispielsweise
aufBergewdhnlich funktionale Biiromdbel oder
lichtdurchléssige Gebaudewénde, die gleich-
zeitig fiir Multimediaprojektionen geeignet
sind. Beide Projekte stellen wir Ihnen in diesem
i2b express vor.

Lesen Sie auerdem, welche Mdglichkeiten Thnen
das Forderprogramm E-Entertainment und
E-Culture der Bremer InvestitionsGesellschaft
bietet und welche Perspektiven den Medien-
standort Bremen in den kommenden Jahren
pragen werden (Seiten 3-6 und www.i2b.de).

@ Mehr Informationen zu diesem Thema: www.i2b.de
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C IT und Medien

Carsten Meyer-Heder
1. Vorsitzender Bremen IT + Medien

Auf ins neue Jahr

Nachdem sich die IT+Medien Branche in den Jahren 2003-2005
konsolidiert hatte, 2006 ein Jahr der Stabilisierung und strategischen
Positionierung war, lasst der Blick nach vorne durchaus positive Signale
erkennen. Nach meiner Einschatzung steht die Branche am Anfang
eines erfolgreichen Wachstumsjahres und — wenn wir mal mutig

sein wollen — sogar am Anfang einer Wachstumsperiode. Selbst-
verstandlich gelten solche Aussagen nur in der Tendenz. Dariiber
hinaus gibt es bei einzelnen Unternehmen immer trendunabhéngige
Entwicklungen, die von Faktoren wie individuelle Strategie, Kun-
denstruktur, Marktsegment und auch Gliick beeinflusst werden.

Die Rahmenbedingungen fiir 2007 sind giinstig. Wenn man den
aktuellen Zahlen und Pressemitteilungen glauben mdchte, wachst
die Weltwirtschaft rasant, die deutschen Unternehmen sind gesund
wie nie —dem Thema soziale Marktwirtschaft sei dabei in der néchs-
ten Kolumne ein Wort geschenkt — der Maschinen und Anlagenbau
brummt und das Wachstum in der Logistikbranche ist bekannt.

Selbst den deutschen Automobilbauern und der Baubranche geht es
wieder gut. Inzwischen macht sich diese Entwicklung auch auf dem
Arbeitsmarkt bemerkbar und es werden deutlich mehr sozialversiche-
rungspflichtige Arbeitsplatze geschaffen als in den letzten Jahren.

Positiv zu bemerken ist, dass das Thema IT und moderne Technologien
wieder mehrin den Fokus geriickt ist. Der Gipfel in Potsdam hat dazu
sicher einiges beigetragen. Im Bereich Softwareentwicklung wird

das Wachstum in einigen Bereichen tatséchlich durch das Fehlen der
entsprechend qualifizierten Mitarbeiter(innen) begrenzt. Und das
trotz der anhaltenden Entwicklung im Outsourcing oder Offshoring.

Trotzdem gibt es Entwicklungen, die wir im Auge behalten soll-
ten. Der Trend zu grofieren, schlagkréftigen Einheiten halt an, der
Ubernahmemarkt wird auch 2007 noch deutlich zulegen und der
Kostendruck — gerade im Weltmarktvergleich — bleibt hoch.

Zusammenfassend bin ich der Meinung, dass das Auftragsvolumen im
Bereich IT+Medien in Deutschland deutlich wachsen wird. Gerade im
Bereich Internet und Onlinemarketing wird es einen deutlichen Schub
geben, getrieben vor allem durch einen gewissen Investitionsstau der
letzten Jahre und durch neue Techniken und Geschéftsmodelle, wie z.B.
Web 2.0. Trotzdem ist das alles kein Selbstlaufer und jedes Unterneh-
men muss sich anstrengen, von dem —immerhin grofer werdenden

— Kuchen ein Stiick abzuschneiden. Aber in diesem Sinne auf ein
erfolgreiches 2007.

C EditoriaD

Aus ideexpress wird i2b express

Liebe Leser,

wir mdchten Ihnen nicht nur Innovationen vorstellen und IThnen
Anregungen zur Steigerung Ihrer Wettbewerbsfahigkeit liefern,
sondern wir wollen dabei auch selbst innovativ bleiben. Aus diesem
Grund haben wir uns entschlossen, unsere ,,Multi-Channel-Struktur*
weiter auszubauen. Um die Verbindung zwischen Print, Internet und
Veranstaltungen stéarker darzustellen, haben wir den Namen i2b — fiir
idea t(w)o business — von dem erfolgreichen Wirtschaftsnetzwerk in
den Titel unserer Medien aufgenommen.

Auch inhaltlich wird die Zusammenarbeit intensiviert: Unser
Titelthema ,,Creative Industries” wird auch Thema beim i2b meet up
am 6. Februar und floss bereits in die i2b-Veranstaltung zum Thema
Medienwirtschaft im November ein. Durch diese stérkere Verkniipfung
mochten wir wichtigen Themen der wirtschaftlichen Entwicklung
im Nordwesten noch mehr Aufmerksamkeit verschaffen und Ihnen,
unseren Lesern, ,Usern“ und Besuchern, weitere Mehrwerte anbieten.
Beachten Sie also bitte auch unseren Veranstaltungskalender auf der
Riickseite und schauen Sie unter www.i2b.de vorbei — dort werden Sie
weitere interessante Informationen und Netzwerkmaoglichkeiten finden!

Die Herausgeber
Carl Ed. Schiinemann-Verlag

i2b idea|2|business
Kolling Medien-Service



»Wall Inclusive”

»Wallinclusive” ist eine Komplettlosung auf kleins-

tem Raum: Eine transportable Wand, die ungenutzt

auf geringstem Raum verstaut werden kann und bei
Bedarf auf einer minimalen Fléche augenblicklich
funktionstiichtig ist. Alle Funktionen, die ein herkdmm-
licher Raum erfiillt, werden in die Wand integriert.
~Wallinclusive” besteht aus zwei Wénden, die nach
dem Sandwichprinzip die technische Ausstattung
umschliefRen. Bei Bedarf werden die Wénde auseinander
gezogen, Raumtiefe und Stabilisierung hergestellt. Auf
integrierten Rollen gelagert, ist sie jederzeit manov-
rierbar und mobil. Kurzfristig kann ,wall inclusive”
mobilen Biiroraum anbieten und auch Wohnprobleme
L6sen. Sie findet unter verschiedenen Titeln wie ,,get
clean”, ,get food”, ,get together”, ,get sleep” und ,,get
busy” verschiedene Einsatzgebiete. Jede ,wall inclusive”
ist auf das Wesentliche ihrer speziellen Funktion
reduziert und bietet gleichzeitig eine komfortable
Ausstattung.

Jtwo-piece”

Grundelement des Designkonzepts ist ein bewegliches,
zweiteiliges Raummabel, das in Boden- und Decken-
schienen gefiihrt wird, um eine komfortable Bewegung
der einzelnen Elemente zu ermdglichen. Der Innenraum
des neutralen Korpus kann je nach Nutzung ausgestattet
werden. , Two-piece” erzeugt durch seine Gliederung
zwei Raumzonen mit eigener Funktion und Atmosphére.
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Fotos: Designlabor

Neue Designkonzepte fiir mobiles Leben

Trennwande mit integrierten Arbeitsplatzen, Schreibtische aus Pappe:
Das Designlabor Bremerhaven hat Gestaltungsstudien fiir die Raumplus GmbH entwickelt

»Der Wetthewerb schléft nicht” — diese Erkenntnis ist nicht neu, sollte
aber regelmafig in Erinnerung gebracht werden. Die Raumplus GmbH,
ein international erfolgreicher Hersteller von flexiblen Trennwand- und
Gleittiirsystemen aus Bremen, hat aus diesem Grunde ein Projekt initiiert,
mit dem es sich deutlich von seiner Konkurrenz absetzt. Auf Einladung des
Unternehmens haben fiinf Stipendiaten des Designlabors Bremerhaven
gemeinsam mit ihrem Mentor Prof. Werner Aisslinger neue Konzepte fiir
mobile und flexible Einrichtungen entwickelt.

»Eines unserer Produkte wird weltweit sehr oft kopiert*, erldutert
Geschéftsfiihrerin Uta Bergmann. ,,Wir wollen unseren Kunden daher
zeigen, iber welche Kompetenzen wir verfiigen.” Ob die Ideen der Designer
jetzt zu Umsatzrennern werden und welche davon iiberhaupt umgesetzt
werden, sei zweitrangig. Primar gehe es um Aufmerksamkeit
und Imagebildung.

Mit der Entwicklung der Konzepte und dem Bau von Prototypen
war die erste Phase des Projekts daher auch noch nicht abgeschlossen.
Ebenso wichtig fiir den Erfolg war die Présentation vor ausgewdhlten
internationalen Kunden im Rahmen einer professionell moderierten
Veranstaltung. ,,Das war sehr hilfreich®, betont Uta Bergmann. ,,Wir haben
die Kunden damit animiert, iiber unsere Produkte nachzudenken.” Weitere
Schritte in die Offentlichkeit waren die Internationale Mébelmesse in Kéln
Ende Januar sowie eine PR-Offensive in Fachzeitschriften. Nach Auswertung
der Resonanz soll entschieden werden, welche Konzepte tatsachlich in
Produktion gehen.

Seit 1995 fiihrt das Designlabor das Stipendiatenprogramm der Freien
Hansestadt Bremen durch. Eine grofie Zahl von Nachwuchsgestaltern
mit Abschluss in unterschiedlichen kreativen Disziplinen kam mit dem
Stipendium in die Seestadt und arbeitete an Innovationsstudien fiir die
Wirtschaft in der Region und auch fiir internationale Projektpartner. Zur
Leitung der Projekte sucht das Labor jeweils Experten mit internationalem
Renommee aus. Das Designlabor Bremerhaven ist ein Institut der Bremer
Design GmbH. (ak)

PARTNER FUR WACHSTUM UND ERFOLG

Wer Waren exportieren
i oder importieren will,
kommt an Bremen/
Bremerhaven nicht
vorbei. Die bremischen
Hafen bieten alles,
was das Herz eines
Logistikers begehrt.

bremenports

%
Bremen
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Bremen fordert kreative Industrien

Neues Programm vergibt Mittel fiir Entwickler und Anwender von
Produkt-Prototypen in Europa und Siidamerika.

Als Branche sind die kreativen Industrien so
etwas wie das Plankton der Weltwirtschaft.
Sie werden iiberwiegend aus unzéhligen
Kleinstunternehmen gebildet, die gemeinsam
aber eine riesige Masse bilden und als
Lebensgrundlage fiir zahlreiche Mittelsténdler
und Grokonzerne dienen. Nach Angaben

des Arbeitskreises Kulturstatistik e.V,, Bonn,
umfasste die Branche im Jahr 2002 (den
letzten verfiigharen Daten) in Europa 1,4
Millionen Unternehmen. Zum Vergleich: Die
Automobilindustrie umfasste 17.000 Betriebe,
die chemische Industrie 31.000. Mit rund 550
Milliarden Euro Umsatz lagen die kreativen
Industrien zwischen der chemischen Industrie
und der Energiewirtschaft.

Auch in Bremen verhdlt es sich nicht
anders. Schatzungen zufolge gehoren hier 1300
Unternehmen den ,.creative industries” an — das
sind rund sechs Prozent der Gesamtwirtschaft.
Hinzu kommt eine ,,Kreativszene” mit rund
1500 freiberuflich Tatigen. Der Branche
werden generell Bereiche wie Medien, Kultur,
Werbung, Architektur und Software-Entwicklung
zugeordnet.

Europaweit wachsen die Umsatze der
Kreativen seit 1999 jahrlich um rund fiinf Prozent.
Ebenso bedeutend sind jedoch die so genannten
»Spill-over-Effekte” — der Nutzen, den klassische
Unternehmen aus den Dienstleistungen der
Kreativwirtschaft ziehen. Branchen wie die
Automobilindustrie setzen massiv auf dieses
Know-how.

In Bremen sollen nun sowohl die kreativen
Unternehmen selbst als auch die Nutzung ihrer
Leistungen durch die Kunden starker geférdert
werden. Zusétzlich zu der seit Jahren etablierten
Designférderung wurde dafiir jetzt das Programm
~E-Entertainment und E-Culture” aufgelegt

genial einfach...

Fon: 04421/9785-0
tbg @tbg-schortens.de
www.tbg-schortens.de

...einfach genial!

Ziele des Unternehmertages sind die Zusammenfiihrung von
Unternehmen, um Kontakte untereinander zu kniipfen und zu festigen.

Wir wollen Optimismus und Motivation aufbauen und damit eine
Aufbruchstimmung in dieser Region erzeugen, Impulse fir personliche
und geschéftliche Erfolge ausldsen, fachliches Wissen tiber Verkauf,
Unternehmensfiihrung, Erfolg, Vermégen und Gesundheit vermitteln
und mit den Erfahrungen der Besten -der Referenten-

in eine erfolgreiche Zukunft starten! Profitieren auch Sie vom

3. Unternehmertag Nordwest
2. & 3. Marz 2007 in Bad Zwischenahn

wilfried.stubenrauch @fikon.de

und fiir die Zeit bis 2008 mit 1,3 Millionen
Euro ausgestattet. Besonders wird dabei die
Verkniipfung der Kreativwirtschaft mit neuen
Technologien angestrebt.

Folgende Mafinahmen sind vorgesehen:

« Die Férderung von Pilotprojekten, mit denen
nachgewiesen werden kann, dass die regionale
Wirtschaft in den ,klassischen Bereichen in der
Zusammenarbeit mit der Kreativwirtschaft neue
Wertschdopfungspotenziale fiir sich entdecken
und ausschdpfen kann. Es geht darum, neue
Geschaftsmodelle zu entwickeln und das
vorhandene Portfolio der Unternehmen an die
sich stetig verandernden Marktbedingungen
anzupassen. Dariiber hinaus sollen Projekte in
den Bereichen E-Entertainment und E-Culture
gefordert werden.

¢ Inder Kreativwirtschaft existiert ein
erheblicher Anteil von Unternehmen, die eher
aus der inhaltlichen Kompetenz entstanden sind
(z.B. aus Bereichen wie 3D Visualisierung, Design
und Film) und die mit einem professionellen
Marktauftritt z.T. noch iiberfordert sind. Durch
aus dem Forderprogramm EEntertainment und
ECulture zu finanzierende professionelle Coaches
soll den Unternehmen geholfen werden, die
Prozesse zu analysieren und eine praktikable

individuelle Umsetzungsstrategie zu entwickeln.
* Ein wesentliches Defizit liegt darin, dass
Unternehmen der ,klassischen® Wirtschaft

noch nicht alle Potenziale der Kooperation

mit der Kreativen Wirtschaft fiir sich entdeckt
haben. Vorurteile und das Beharren auf
tradierten Prozessen verhindern hier hiufig die
Auseinandersetzung mit neuen Ideen. Im Rahmen
dieses Programmpunktes sollen Kreative und
Wirtschaft zusammengebracht werden, um neue
Geschaftsmodelle zu entwickeln.

* Zur Forderung des Themas und zur
Vernetzung der Akteure sollen Veranstaltungen
mit regionalem Charakter durchgefiihrt werden.
Hier geht es vor allem darum, fiir die Bremer
Wirtschaft neue inhaltliche Impulse durch
Gastredner, Workshops und Vortrage zu erzeugen.
Im Rahmen der EU-Ratsprasidentschaft sind
folgende Veranstaltungen geplant: Regionale
Kulturwirtschaftstagung (September 2007),
Europdisches Hearing zum Thema Creative
Industries (Mérz 2008) sowie der CI Award auf der
Jahrestagung Kulturwirtschaft im Mai 2007.

Weitere Informationen: www.big-bremen.de

Web 2.0: Welchen Nutzen hat
es fiir Unternehmen?

Das ,,Web 2.0“ gilt als einer der méchtigsten
Trends im Internet der letzten Jahre. Dank hoherer
Bandbreiten, einfach zu bedienender Software
und neuer Programmiertechniken werden Web-
Anwendungen
zunehmend
interaktiver und
ersetzen teilweise
klassische Desktop-
Software. Blogs,
Wikis und Social
Bookmarks sind die
Stichworte einer
neuen Generation
des Webs. Auch das

Nutzerverhalten
Informationen & Anmeldungen u s
!,IEE www.unternehmertag-nordwest.de ﬁ( an.dert'51'ch. F.’ortale
Bearpiias . JIKON e Wikipedia,
Youtube, Studivz
TBG Technologie & Bildung GmbH fikon Finanz-Konzepte GmbH oder Xing

Fon: 04461/984839 :
wurden innerhalb

www.fikonde ' iirsester Zeit zum

Anlaufpunkt eines Millionenpublikums. Knapp
60 Millionen Menschen nutzen in Deutschland
das Internet, das damit die Printmedien bereits
verdrangt hat.

Diese Entwicklung ermdglicht Unternehmen
neue Formen der Kommunikation von Marken,
Produkten und Dienstleistungen. Auch
traditionelle Unternehmen kénnen vom Web 2.0
profitieren. Die Bremer Investitionsgesellschaft
und das ELZ-Management richten daher am

1. Marz einen Kongress aus, der iiber die
Grundlagen Auskunft geben soll: Was ist Web
2.0? Wie erreichen Unternehmer ihre Zielgruppe
im neuen Web? Welche Dienste und Techniken
kann ein Unternehmen sinnvoll einsetzen?
Referenten aus ganz Deutschland sind auf diesem
Kongress vertreten, der sich an Geschaftsfiihrer,
Marketing- und Kommunikationsverantwortliche
aus dem Nordwesten richtet. Er findet von 9

bis 17 Uhrin der Energieleitzentrale (Bremen-
Uberseestadt) statt. Die Teilnahmegebiihr betrigt
95 Euro. Weitere Informationen: www.e-l-z.de



Neue Sponsoren fiir i2b

Die i2b-Organisation hat am 23. Januar ihren Event-Kalender fiir das Jahr 2007
prasentiert. Er ist unter www.i2b.de einsehbar.

Dariiber hinaus wurden die neuen Partner vorgestellt. Erstmals als Jahreskooperationspartner dabei sind die bremenports
GmbH & Co. KG, Peugeot Weser-Ems (Bremen), Procedes (Lemwerder) und die T-Systems Business Services GmbH (Bremen).
Erneut dabei sind die BIG - Bremer Investitionsgesellschaft, Die Sparkasse Bremen, ecos office center bremen, Axel Hausmann
Kommunikation, Joke Event AG, Messe Bremen GmbH, Mobile Research Center, Mobile Solution Group sowie nord IT GmbH

LogicaCMG company

Zwei neue Anker fiir die Medienwirtschaft

Beim i2b meet up wurden Plane und Kooperationen der
beiden Schwergewichte Bremedia und Center TV vorgestellt

Das Verhalten der Mediennutzer dndert sich zurzeit
so stark wie die Technologien, die zur Verfiigung
stehen. Bremen ist traditionell kein hochrangiger
Medienstandort, kann aber in einigen Bereichen
iiberregionale Bedeutung erlangen, wenn die
Trends erkannt und die richtigen Nischen besetzt
werden. Dieser Meinung waren die Referenten des
#i2b meet up” zum Thema ,Neue Tendenzen in der
Medienwirtschaft”, der im November mit rund 300
Besuchern in der Jugendherberge Bremen — direkt
neben dem neuen Medienzentrum — stattfand.

,Wir sehen fiir Bremen sehr gute Chancen,
deswegen haben wir die Bremedia gegriindet”,
erlduterte Gerhard Schneider, Geschaftsfiihrer
der Bremedia Produktion GmbH, in seinem
Impulsreferat. Das Gemeinschaftsunternehmen
von Radio Bremen und der Miinchener Bavaria
verfolge das Ziel, kiinftig mehr Fernseh-, Horfunk-
und Multimedia-Produktionen in die Hansestadt zu
holen. Bremedia habe bereits die Verantwortung
fiir den Bremer Tatort, buten & binnen sowie den
Sportblitz iibernommen, aber auch die ersten
Fernsehfilme seien jetzt akquiriert worden.

Die Bremedia beschaftigt rund 200 Mitarbeiter,
die laut Schneider im Zuge der Restrukturierung
tiberwiegend von Radio Bremen iibernommen
werden. Die Ausgliederung aus dem offentlich-
rechtlichen Sender ermogliche es, freier am Markt
zu agieren und mehr Auftrdage zu akquirieren. Die
von Rolf Seidelmann (Firma box-sound) gedufierte
Sorge vieler freier Medienschaffender, dass
Bremedia nun kleinere Produktionsunternehmen
aus dem Markt verdrangen wird, halt Schneider
fiir unbegriindet. ,,Wir arbeiten schon sehr viel mit
freien Teams und freien Mitarbeitern zusammen®,
betonte er.,,Wir werden das auch in Zukunft tun.”
Die Maglichkeit, mit Bremedia zusatzliche Auftrage
in die Hansestadt zu holen, vergrofere vielmehr
den Kuchen fiir alle Medienschaffenden am
Standort, so Schneider. ,,Wir wollen eine Grofie
erreichen, die es erlaubt, Produktionen nach
Bremen zu holen, die sonst nach Hamburg, K6ln
oder Diisseldorf gegangen waren®, erlduterte
er.,Wir wollen aber kein schwerer Tanker sein,
sondern ein schnelles Beiboot.” Daher wiirden
viele Leistungen von aufien eingekauft.

Auch Staatsrat Uwe Férber betonte beim i2b meet
up, dass es das Ziel sein miisse, gemeinsam ein
,,Mehr* fiir Bremen zu erreichen — dann wiirden
auch kleinere Firmen profitieren. Schwerpunkte
sollten jedoch nicht nur Film und Fernsehen sein,
sondern auch Internet und ,,Mobile Solutions®, also
mobile Computertechnologien.

Neue Chancen fiir Medienschaffende werden
sich auch ergeben, wenn das Vorhaben der Firma
AZ Media in realisiert wird, in Bremen den dritten
regionalen Fernsehsender der ,,Center-TV“-
Gruppe nach Kdln und Diisseldorf aufzubauen.
Markus Brauckmann sieht fiir ein solches Angebot
grofies Potenzial, da es sich bei Bremen um eine
~gewachsene Stadt voller Tradition handele.

»Wir sehen iiberall dort Chancen, wo Menschen
dieselben Volksfeste feiern und denselben
FuBballclub unterstiitzen.”

Angefangen hat Center TV in Kéln. ,,Da haben
wir einen Markt vorgefunden, der toter als tot
war”, berichtete Brauckmann. ,,Keiner gab fiir
Lokalfernsehen mehr einen Pfifferling. Wir haben
aber gesagt, wir machen Heimatfernsehen — keine
harten Nachrichten, kein Blaulicht, sondern wir
feiern das Koln-sein. Wir verstehen uns als Good-
News-Sender: Wir sind kritisch, aber wir zerstoren
niemanden.” Das Konzept gehe auf: ,,Wir lieben
die K6lner, und die Kélner lieben uns auch immer
mehr.” Die Werbe-Etats kimen nun ebenfalls.

Das Programm beinhalte beispielsweise eine
Stunde Sport am Tag, mit Fufiball vom 1. FC Kdln
bis hinunter zur Verbandsliga sowie mit viel
Eishockey. Trotz des Begriffs ,,Heimatfernsehen®
solle das Programm nicht verstaubt sein: ,,Wir
bilden das Lebensumfeld ab, allerdings eher

die Disco als die Kuckucksuhr®, so Brauckmann.
Die Sendungen iiber den 1. FC K6ln wiirden von
einer externen Produktionsfirma zugeliefert, die
wiederum von einem FC-Sponsor finanziert wird.
Center TV bilde selbst Videojournalisten aus.
Sowohl Bremedia als auch Center TV wollen in
Zukunft neue Wege gehen. In Kéln wird bereits
mit ,user-generated content” experimentiert:
Wahrend der FuRball-WM wurden beispielsweise
50 Kameras an Zuschauer verteilt, die damit ihr
Umfeld wahrend des Events gefilmt haben. Beim
Karneval sollen sogar 100 Kameras vergeben
werden. Gerhard Schneider von Bremedia hlt
es fiir wichtig, den Bereich ,,mobile TV* zu
erschliefien, um eine Zielgruppe zu erreichen,
,die gar nicht mehr fernsieht”, Fiir einige jiingere
Menschen seien Internet und Handy schon die
einzig wichtigen Medien.

Der Bremer Filmemacher Eike Besuden sieht
die Entwicklungen unterdessen iiberwiegend
positiv: ,,Ich glaube, es kann von Vorteil sein, die
Bremedia hier zu haben mit einem Giganten wie
Bavaria im Hintergrund. Fiir Firmen wie meine
ist das nicht unbedingt ein Konkurrent. Wichtig
sind gute Ideen, aber auch die Mdglichkeit,
Produktionen nach Bremen zu holen.” (ak)
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Transparente Fassaden als
Videowande

Die Firma Foiltec entwickelt gemeinsam mit der Kiinstlergruppe BBM neuartige Foliensysteme,

die gleichzeitig als lichtdurchléssige Fassade und als Projektionsflache dienen

Den Anfang machte ausgerechnet die gescheiterte Bremer Bewerbung um
den Titel der Kulturhauptstadt 2010: Das Projekt der Kiinstlergruppe BMM,
das in der Uberseestadt ausgestellt war, erregte so viel Aufmerksamkeit

bei Architekten und Veranstaltungsfirmen, dass daraus nun zu einem
kommerziellen Produkt entsteht. Gemeinsam mit dem Bremer Unternehmen
Foiltec entwickeln die Kiinstler neuartige Folien mit integriertem Licht, die als
transparente Aufienwande von grofien Gebauden dienen und gleichzeitig zur
grof¥fléchigen Darstellung von Videos genutzt werden kdnnen.

Bei dem Vorgénger-Projekt der Kiinstlergruppe im Uberseehafen handelte
es sich um eine 400 Quadratmeter grofie Installation aus 20000 LED an vier
Wénden und der Decke, die iibergreifend mit Grafiken und Text bespielt
werden konnten. Ziel war es, innovative Technologie fiir Theatermacher
zu entwickeln — speziell fiir Theater im dffentlichen Raum. Es zeigte sich
jedoch schnell, dass die flexible Konstruktion auch fiir andere Anwendungen
hochinteressant ist.

Die erste kommerzielle Anfrage kam vom Atelier Briickner, einem der
grofiten Architektur- und Event-Planungsbiiros in Europa. Das Unternehmen
zeigte Interesse, das System fiir ein Gebaude auf der Expo in Sevilla zu
nutzen, benétigt aber eine Flache, die zehnmal gréfier ist als die des Kunst-
Prototyps. Das BBM-Team um Olaf Arndt wandte sich daraufhin an die
Nord-Bremer Foiltec GmbH, die sich auf die Verarbeitung von Folien zu
sintelligenten® Dachsystemen spezialisiert hat.

,Mit Foiltec hatten wir schon einmal an einem Design-Projekt
gearbeitet®, erlautert Arndt. ,Wir wussten daher, dass das Unternehmen
ein gutes handwerkliches Verstandnis hat. Wenn man versucht, aus einem
Kunstprojekt ein Produkt zu machen, muss man eine Firma finden, die
iiber die entsprechende Mentalitat verfiigt.“ Gemeinsam griindeten der
BBM-Ableger Troia GmbH, der anlésslich eines friiheren Grof3projekts ins
Leben gerufen worden war, und Foiltec daraufhin die Forschungs- und
Entwicklungsgemeinschaft Flexipix und beantragten Fordermittel bei der
Bremer Investitions-Gesellschaft.

Die Technologieentwicklung haben die beiden Partner genau aufgeteilt:

FREIHT

Die Folien kénnen auch in groRen Raumen genutzt
werden — oder selbst Riume bilden. Foto: Martin Hoyer

Wahrend Foiltec die eigenen bewahrten Fassadenfolien weiterentwickelt,

um die gewiinschten Eigenschaften fiir die Videoprojektionen zu

erreichen, kiimmert die Kiinstlergruppe sich um die Elektronik und um
potenzielle Inhalte. Als Pilotprojekt ist eine Fassade am Hauptgebaude der
Brandenburgischen Technischen Universitat Cottbus im Gesprach. Vorgesehen
ist dabei ein zweilagiges Foliensystem mit rund 10 cm Zwischenraum. Auf
derinneren Folie sollen 16.000 miteinander vernetzte LED-Pixel angebracht
werden, die neben aktuellen Nachrichten aus der Universitat beispielsweise
auch Video-Clips mit Bildern aus der Forschung der Hochschule zeigen kdnnen.

Gegeniiber herkommlichen Medienwanden soll das neue Produkt
»Flexipix“ eine Reihe von Vorteilen haben: So werden die Wénde transparent
sein und zu den dahinterliegenden Raumen normales Tageslicht durchlassen,
solange keine Bilder angezeigt werden. Im Gebaude entsteht kein
Raumverlust, wie es bei anderen Technologien iiblich ist, weil die Folie selbst
leuchtet. Sie ist auch sehr glatt und reinigt sich daher mit dem Regenwasser
selbst. Dariiber hinaus sollen kostengiinstige Komponenten die Baukosten
deutlich reduzieren.

Mégliche Einsatzorte des Foliensystems sind beispielsweise Fassaden
von Gebduden mit reprasentativem Charakter, beispielsweise Museen,
Rathauser, Schulen und Hochschulen, Stadien und Schwimmhallen. Aber
auch grofe Innenrdume von Kongress- oder Einkaufszentren kdnnen auf
diese Weise modern gestaltet werden. Fiir Firmenzentralen ist ,Flexipix“
ebenfalls geeignet: Denkbar ist laut Arndt beispielsweise, auf der Fassade
Filme abzuspielen, die das Themenspektrum der dahinter liegenden
Gebaude aufnehmen und intelligent erweitern.

Der Energieverbrauch ist dabei sogar sehr gering — er liegt auch bei einer
200 m2 grofRen Flache auf dem Niveau einer Espressomaschine, wie sie

in jeder guten Bar steht Die Medienfassaden aus Folie, die Ende 2008 in
Serienproduktion gehen sollen, werden voraussichtlich bei einem Preis
von rund 1000 Euro pro Quadratmeter liegen. Damit wiirden sie laut Arndt
nur ein Drittel dessen kosten, was der nachstgiinstigste Anbieter von
Medienfassaden verlangt.




Moderiertes Wissensmanagement

Steinbeis Transferzentrum und Atlas Elektronik entwickeln
Alternative zur reinen Software-Losung

Der Trend beim Wissensmanagement geht zur
immer stérkeren Automatisierung der Software:
Vergleichbar mit Google sollen beispielsweise
Losungen geschaffen werden, die bei der Suche
nach einem oder mehreren Begriffen durch intel-
ligente Verkniipfungen die passendsten Resultate
herausfiltern. Parallel zu Google haben jedoch
die meisten Produkte noch einen langen Weg vor
sich, ehe sie diesen Anspruch erfiillen kdnnen.
Das Steinbeis Transferzentrum Strategisches
Management — Innovation — Kooperation in
Bremen und die Atlas Elektronik GmbH sind
daher einen anderen Weg gegangen: Sie haben
ein System entwickelt, das auf die Kombination
von Software-Automatismen und menschlicher
Moderation setzt. Das Produkt ,Chess* basiert
auf einer L6sung, die bereits erfolgreich bei
Atlas eingesetzt wird und nun auch anderen
Unternehmen zuganglich gemacht werden soll.
Ausgangslage bei der Entwicklung des
Produkts war die Benennung der wichtigsten
Faktoren, die ein funktionierendes Netzwerk aus-
machen. Nach Meinung der Urheber handelt es
sich bei solchen Gruppen oft um einen mehr oder

Entscheidend flir Entscheider:

> guinstigste Ersatzkasse in
Bremen und Niedersachsen
> sinkende Lohnnebenkosten
> niedrigere Umlagebeitrage
> hohe Beratungskompetenz

Handelskrankenkasse
MartinistraBe 24, 28195 Bremen
Tel: 0421.36 550

E-Mail: bremen@hkk.de

www.hkk.de

weniger festen Personenkreis, der sich kennt und
vertraut. Zum anderen bestehe meist die Mdg-
lichkeit, sich relativ ziigig personlich zu treffen.
Letzteres wird in der heutigen Arbeitswelt immer
schwieriger — ein Grund, das Wissen eines
Netzwerks mdglichst elektronisch verfiigbar zu
machen. ,Wir haben daher versucht, zwei Dinge
miteinander zu verbinden: die schnelle mensch-
liche Kommunikation und die technischen Kom-
munikationsmittel”, berichtet Uwe Schmidt, Leiter
Wissensmanagement bei Atlas Elektronik. Als
Pilotanwender aufterhalb des eigenen Unterneh-
mens wéhlte er gemeinsam mit Karola Jamnig-
Stellmach vom Steinbeis-Transferzentrum die Bre-
mer Robotik-Szene. Die entsprechenden Experten
aus Hochschulen und Unternehmen wurden
zundchst versammelt und iiber ihre Erwartungen
an ein Wissensmanagementsystem befragt.

Die Diskussion ergab eine Struktur, nach
denen die Informationen im System geordnet
werden sollten, und zeigte mdgliche Inhalte auf.
Fiir die Eingabe von Inhalten sind die Beteiligten
des Netzwerks selbst verantwortlich: Forschungs-
arbeiten, Dissertationen, Artikel, Unternehmens-

' Jetzt wechseln:

Gesunde Wirtschaft in der hkk
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kompetenzen, personliche Profile und weiterer In-
put miissen manuell gepflegt werden. Der Vorteil:
Das Material ist automatisch auf Relevanz gepriift
und in der Regel an den passenden Stellen abge-
legt. Dariiber hinaus iibernehmen Moderatoren
die Verkniipfung der Inhalte, sodass zu bestimm-
ten Suchbegriffen auch thematisch verwandte
Informationen erscheinen — allerdings keine
Millionen von irrelevanten und uniiberschaubaren
Fundstellen wie bei Google, sondern zunéchst
eine liberschaubare Zahl von Oberbegriffen,
anhand derer die Nutzer sich zu den fiir sie
interessanten Dokumenten durchklicken kdnnen.
Trotz der manuellen Arbeit glaubt Schmidt,
dass dieses System am Ende nicht nur effektiver,
sondern auch kostengiinstiger ist als herkdmm-
liche Textautomaten. Die Software kannin
Bausteinen gekauft werden, hinzu kommt die
Beratungsleistung bei der Einrichtung der Struk-
turen. Informationen erteilt Karola Jamnig-Stell-
mach unter Tel. 0421 5905-5496 oder
E-Mail kjs@stz-sik.de

o

Testsieger

Kundenurteil:
»uneingeschrankt
empfehlenswert«

SerYice
tgsted



8

9
ﬁ:l

Bremen

innovativ!

Bremen als Innovationsregion

2 -’E 2010 will das Land Bremen eine fiihrende High-Tech-Region in Deutschland sein. Die Kooperation

= von Wirtschaft und Wissenschaft ist dafiir eine entscheidende Voraussetzung. Aus der Forschung

entstehen neue Produkte und Verfahren, die ihrerseits Arbeitsplatze und Einkommen sichern und

schaffen. Die i2b express-Beilage ,,Bremen-Bremerhaven innovativ“ bringt Nachrichten aus der
angewandten Forschung, die fiir die regionale Wirtschaft von Interesse sind. Sie wird von

i BremenMarketing unterstiitzt und soll die Kooperation von Wirtschaft und Wissenschaft fordern.

Die Entwicklung von Raumfahrttechnik, wie hier am ZARM im Technologiepark Universitat, gehort zu den

17 Schwerpunktbereichen der High-Tech-Strategie.

High-Tech-Strategie der Bundesregierung

Chance fiir die Technologieregion Bremen nutzen

Im August 2006 hat die Bundesregierung ihre
High-Tech-Strategie beschlossen. Sie soll den

Technologiestandort Deutschland nachhaltig star-

ken und international wettbewerbsféhig machen.

Von 2006 bis 2009 werden insgesamt 14,6 Milliar-

den Euro in diese Strategie investiert; davon sind
knapp 12 Milliarden Euro fiir die Forschung und
Technologieanwendung in 17 High-Tech-Sektoren
vorgesehen, mit 2,6 Milliarden Euro werden tech-
nologielibergreifende Querschnittsmafinahmen
gefordert. Das Land Bremen sollte dieses bisher
grofite Technologieprogramm der Bundesre-
gierung gezielt nutzen: Es kann der High-Tech-
Region Bremen einen deutlichen Schub geben.
Die Fordermittel der High-Tech-Strategie
verteilen sich folgendermafen auf die einzel-
nen Technologiefelder (in Milliarden Euro):

Raumfahrttechnologie 3,65
Energietechnologien 2,00
Informations- und
Kommunikationstechnologien 1,18
Gesundheitsforschung

und Medizintechnik 0,80
Fahrzeug- und

Verkehrstechnologien 0,77
Nanotechnologie 0,64
Biotechnologie 0,43
Werkstofftechnologien 0,42
Umwelttechnologien 0,42
Optische Technologien 0,31
Pflanzen 0,30
Luftfahrttechnologien 0,27
Produktionstechnologien 0,25
Mikrosystemtechnik 0,22
Maritime Technologien 0,15
Sicherheitsforschung 0,08
Dienstleistungen 0,05

Hinzu kommen Querschnittsmafinahmen zur
Biindelung der Kréfte von Wissenschaft und
Wirtschaft wie regionale Kooperationswettbe-
werbe und eine Pramie fiir Forschungsprojekte
mit mittelstdndischen Unternehmen, verbesser-
te Bedingungen fiir High-Tech-Griindungen
und die Entwicklung und Verbreitung von
Technologien sowie gezielte Bildungsangebote.
Fiir das Land Bremen sind folgende Tech-

nologiefelder relevant: Informations- und
Kommunikationstechnik, Raumfahrttechnik
und Energietechnik (z.B. Windenergie), Fahr-
zeug- und Verkehrstechnik, Werkstoff- und
Produktionstechnik, Nanotechnik und Mikro-
systemtechnik, Umwelttechnik und Maritime
Technik, Medizintechnik und Biotechnologie.
Diese Felder werden auch mit den Leitthemen der
Innovationsstrategie des Landes angesprochen:
Mobile Solutions, eLogistik, innovative Materi-
alien, 6kologische Intelligenz, Zukunftsmarkt
Gesundheit und maritime Technik/ Wirtschaft.

High-Jech-Foto eLogistik: m .

Auchldie Informationstechnologielollen N .
gefgrdert werden, z.B. in der Logistik: =
Wahrend zurzeit haufig noch Strichcodes
eiﬁgescannt werden, sollen die Waren
Kinftig aitomatisch erkannt werden.

Die High-Tech-Strategie der Bundesregierung
kann die begrenzten Fordermittel des Landes
erganzen und damit die Technologieregion
Bremen nachhaltig starken. Der Wirtschaftsse-
nator wird gemeinsam mit den Fordergesell-
schaften BIG und BIS und dem Technologie-
beauftragten des Senats konkrete Aktivitaten
vereinbaren, die zu Projektvorschldgen von
Wirtschaft und Wissenschaft fiihren. Dazu
sind gezielte Informationen und gemeinsame
Veranstaltungen geplant. (Uwe Gundrum/TAB)

Forschung fiir die Wirtschaft

In der Reihe ,Wissenschaft und Wirtschaft” prasentieren auch 2007 Forschungsinstitute ihre
Leistungen fiir die Wirtschaft. Die Reihe wird vom Technologiebeauftragten des Senats, der
Universitat und der Handelskammer Bremen betreut und umfasst folgende Angebote:

* 14. Februar: Innovationsmanagement fiir kleine und mittlere Unternehmen (Institut
fiir Projektmanagement und Innovation der Universitat Bremen)
* 11. April: Meeresforschung und Meerestechnik im Land Bremen (FB Geowissenschaften

der Universitat Bremen, Alfred-Wegener-Institut, Hochschule Bremerhaven)

* 13.]uni: Kreative Konzepte fiir Innovationen in Wirtschaft, Bildung und Kultur (Institut fiir
Integriertes Design der Kunsthochschule und Fraunhofer-Institut IAIS - ECulture Factory)

e 12. September: Computergestiitzte medizinische Diagnose und Therapie

(Centrum fiir Visualisierung in der Medizin der Universitat Bremen)

e 14. November: Ideexpress-Forum zur Kooperation von Wirtschaft und Wissenschaft
(Vorstellung von beispielhaften Verbundprojekten durch Institute und Unternehmen)

Die Veranstaltungen beginnen jeweils um 17 Uhr im Haus der Wissenschaft (Sandstrafie 2/3).
Die Offentlichkeit ist herzlich eingeladen. (Uwe Gundrum/TAB)




Erlose statt Kosten dank Biokonversion

Mit Riickstdnden aus der Produktion statt
anfallenden Entsorgungskosten Erlése zu
erzielen, ist wohl eine Vorstellung, die jedem
Unternehmen gut gefallen wiirde. An einem
Verfahren, wie dies speziell fiir Riickstande aus
der Fettverarbeitung umsetzbar ist, arbeitet
das neu gegriindete Institut fiir Umwelt- und
Biotechnik an der Hochschule Bremen.

Das von Anja Noke geleitete Forschungsprojekt
»Biokonversion mit Algen — Neue Wege zur
fermentativen Aufwertung von Reststoffen

aus der Fettverarbeitung“ verfolgt das Ziel,
eine neuartige Technologie fiir die Produktion
von Mikroalgen zu entwickeln und wird in
Kooperation mit den Firmen Henry Lamotte
GmbH, Polyplan GmbH und Algatec GhR sowie
dem Forschungspartner Alfred Wegener Institut
fiir Polar- und Meeresforschung durchgefiihrt.
Grundlage hierzu ist die Fahigkeit vieler
Mikroalgen, auch unter mixotrophen
Bedingungen zu wachsen, also andere
Kohlenstoffquellen neben C02 zu verwerten.
Viele Mikroalgen konnen dabei besonders

hohe Gehalte an Wertstoffen wie mehrfach
ungesattigte Fettsduren (PUFA), Carotinoide
oder Wachsester akkumulieren. Damit eignen
sich mixotrophe Mikroalgen ausgezeichnet zur
Biokonversion.

Beiprodukte und Reststoffe aus der
Lebensmittelverarbeitung, die Fette, Ole oder
Proteine enthalten, kdnnen nach geeigneter
Aufbereitung von den Mikroalgen als Substrat
fiir Wachstum und Energiegewinnung verwertet
werden. ,,Exemplarisch fiir die bremische
Lebensmittelindustrie untersuchen wir in
Kooperation mit der Firma Henry Lamotte die
Biokonversion der Beiprodukte und Reststoffe
der dortigen Produktion®, erldutert Projektleiterin
Anja Noke das kiinftige Anwendungsfeld. ,,Derzeit
beschéftigen wir uns mit der Datenerhebung
anhand von sechs ersten Algenkulturen. Im
nachsten Schritt werden dann die realen
Reststoffe des Industriepartners im Vordergrund
stehen®, so Noke. Dies betrifft unter anderem
Filterriickstande von Pflanzendl in den Anlagen.
(Holger Ruge)

INKtelligent printing — Vom Nano-
pulver zum intelligenten Bauteil

Aus der Nanotechnologie stammen Werkstoffe
mit herausragenden physikalischen und
chemischen Eigenschaften. Neue nanoskalige
Produkte sind dabei zunehmend in der
Automobilindustrie, der Luft- und Raumfahrt
und der Medizintechnik begehrt. Neben der
Verbesserung von Materialeigenschaften und
der Miniaturisierung von Bauteilen erlangt die
Nanotechnologie weitere Bedeutung bei der
Herstellung von so genannten ,intelligenten
Materialien® oder ,,smart materials“.

Das Fraunhofer-Institut fiir Fertigungstechnik
und Angewandte Materialforschung IFAM hat
verschiedene Verfahren zur Herstellung und
Verarbeitung von Nano-Werkstoffen entwickelt
und sich eine besondere Kompetenz auf diesem
Gebiet angeeignet. Eine Forschungskooperation
des Instituts mit der Bio-Gate AG, aus der

eine Prozesskontrolle bei der Fertigung von
Nanosuspensionen hervorgegangen ist, wurde
erst kiirzlich mit dem Bernd Artin Wessels-
Preis ausgezeichnet. Neben der Produktion von
nanoskaligen Werkstoffen ist es im industriellen
Einsatz aber wiinschenswert, diese gezielt mit
herkommlichen Bauteilen zu funktionalen oder
intelligenten Einheiten kombinieren zu konnen.
Zwei neue Technologien des IFAM sind in der
Lage, diese Aufgabe schnell, einfach und prazise
zu erfiillen.

Beide Verfahren arbeiten mit Nanosuspensionen,
die auf ein Tragermaterial gedruckt werden.

Deshalb fasst man sie unter dem Begriff
#INKtelligent printing* zusammen. Mit der Ink-
Jet-Printing-Technologie werden funktionale,
partikulare Tinten direkt auf einem Substrat
aufgebracht, um z.B. leitfahige, magnetische oder
passivierende Strukturen zu realisieren. Das IFAM
entwickelt dabei nicht nur neue Suspensionen,
sondern istin der Lage, den gesamten
Druckprozess abzustimmen und zu evaluieren.
Das Prinzip des M3D genannten Druckverfahrens
(Maskless Mesoscale Materials Deposition) ist,
die funktionale Tinte als Aerosol aufzutragen.
Dadurch kénnen nicht nur dreidimensionale
Oberfléchen bedruckt, sondern auch noch
Suspensionen mit besonders hoher Viskositét
verarbeitet werden. Mit der Technik ist es moglich,
bis zu 10 Mikrometer feine Linien zu erzeugen
und diese bei Bedarf mittels eines Lasers zu
verdichten. Durch abwechselndes Auftragen

und Sintern verschiedener Materialien kdnnen

so auch komplexere elektronische Bauteile und
-Gruppen wie Mikrosensoren oder Mikrobatterien
produziert werden.

Mit dem Drucken von Nanosuspensionen

bietet das IFAM zwei hochprézise Verfahren

an, Werkstiicke mit intelligenter Funktionalitat
auszustatten. Hier gibt es bereits spannende
Forschungskooperationen zwischen dem IFAM,
der Industrie und der Universitdt Bremen. (André
Buchert)

Informationen: www.ifam.fraunhofer.de

Kontakt:

Hochschule Bremen

Dr. Anja Noke

Tel.: 0421 5905-4268

eMail: anoke @fbsm.hs-bremen.de,

Weitere
Stiftungsprofessur
an der Universitat
Bremen

An der Universitdt Bremen wird demnéchst

die 15. Stiftungsprofessur eingerichtet. Die
Mittel stammen von der Conrad-Naber-

Stiftung, die schon lange als Forderer des
Wissenschaftsstandortes Bremen in Erscheinung
tritt. Mit dieser Berufung verfiigt die Universitat
dann iiber sechs laufende Professorenstellen, die
aus Spendengeldern oder garim Rahmen einer
Stiftung finanziert werden.

Die neue Ausschreibung triagt den Titel
»Grenzflachenforschung: Bio-Nano-
Werkstofftechnik® und ist im Fachbereich
Produktionstechnik angesiedelt. Sie soll
Grundlagenforschung an der Schnittstelle
zwischen Werkstofftechnik und Biologie
ermdglichen. Aus der Kombination klassischer
Materialien und nanoskaliger biologischer
Strukturen sollen Werkstoffe mit neuen oder
besseren Eigenschaften entstehen, die z.B. in der
Medizin- und Verfahrenstechnik einsetzbar sind.
Stiftungsprofessuren erlangen in Deutschland
immer mehr Bedeutung. Sie werden
liblicherweise drei bis zehn Jahre aus Drittmitteln
finanziert und dann aus dem Grundhaushalt

der Universitat weitergefiihrt. Damit er6ffnet
sich fiir die Hochschulen die Maglichkeit, friiher
auf aktuelle Anforderungen in Forschung und
Lehre zu reagieren, als es der Entwicklungsplan
eigentlich vorsieht.

Kontakt:
Bio-Nano-Werkstofftechnik
Universitat Bremen

Fachbereich Produktionstechnik
Prof. Dr.-Ing. Bernd Kuhfuf}

Tel.: 0421 218-4045

eMail: bkuhfuss@uni-bremen.de

Herausgeber: Bremen Marketing GmbH
Redaktion: Uwe Gundrum (gu), Dr. Martin Heinlein (mh),
Holger Ruge (hr), André Buchert (ab)
www.unitransfer.uni-bremen.de
unitransfer@uni-bremen.de
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Treppe passt sich dem Umfeld an

von Hans-]Jorg Werth

Eine Innovation aus dem Ewigen Eis: Die neigungsverstellbare Treppe des Alfred-Wegener-Instituts
und der Kobau-Gruppe Bremerhaven bietet vielfaltige Einsatzmoglichkeiten

Weltweit ist der Druck auf Forschungs-
einrichtungen gewachsen, neben der ,,reinen”
Forschungsarbeit auch wirtschaftlich verwertbare
Ergebnisse abzuliefern. Die jiingst unter dem
Gebrauchsmuster DE 20 2004 020 962 U1
eingetragene ,,Neigungsverstellbare Treppe*
mit Niveauregulierung ist ein Paradebeispiel
fiir gelungene Kooperationen zwischen
Wissenschaft und Wirtschaft —in diesem Fall
zwischen dem Bremerhavener Alfred Wegener
Institut (AWI) und der im Maschinen-, Rohr- und
Stahlbau tatigen Kobau-Gruppe. Laut Kobau-
Geschaftsfiihrer Werner Haars und Projektleiter
Wolfgang Theisen ist der Einsatz der Treppe
nicht nur bei den AWI-Forschungsprojekten im
Polarkreis, sondern auch in Branchen wie der
chemischen Industrie, dem Schiffbau und der
Windenergie geplant.

Die Neumeyer-Polarstationen des AWI
in der Arktis mit ihren widrigen Dauer-
Schneeverhaltnissen waren der Ausgangspunkt
der Uberlegung: Aufgrund des schwierigen, sich
stetig verandernden Schneeuntergrunds, auf dem
die Forschungsstationen stehen, miissen haufig
Niveauunterschiede ausgeglichen werden. Die

vom AWI und dem Produktionsunternehmen
Kobau Maschinenbau und Industrieservice GmbH
als Lizenznehmer entwickelte (Schnee-) Treppe
ermdglicht dies ohne Probleme. Egal welche
Neigungshdhe, sie bleibt konstant im 90 Grad-
Winkel stehen.

Von der ersten Idee bis zur Erprobung und
anschliefenden Marktreife vergehen oftmals
Jahre. ,,Zunéchst wurden Modelle gebaut und
CAD-Versionen am Computer getestet®, erinnert
sich Theisen. ,,Die technische Umsetzung braucht
viel Erfahrung. Zahlreiche Drehteile und Gelenke
mussten optimal abgestimmt werden. Nach rund
1,5-jahriger Vorlaufphase ist unser Prototyp jetzt
reif fiir die Serienproduktion.” Auf Fachmessen
wie der Frankfurter Achema, des weltweit gréfiten
Forums fiir chemische Technik, Umweltschutz und
Biotechnologie, soll zunachst die Werbetrommel
geriihrt werden. Uberall, wo variable
Arbeitshohen nétig sind, wo Ebbe und Flut
herrschen, wo Spezialeinsatze zum Beispiel bei
der Montage oder Wartung von Windkraftanlagen
in groer Hohe notig sind, kann nach den Worten
Theisens die Treppe effizient eingesetzt werden.
Der 116-Mann-Betrieb des mittelstandischen
Fachbetriebes Kobau im Norden Bremerhavens
ist auf Stahl- und Industrieanlagenbau sowie
Reparaturen und Instandhaltungen spezialisiert.
Das innovative Unternehmen befindet sich gut

im Geschéft: ,,Wir haben Ende des vergangenen
Jahres 16 Neueinstellungen vorgenommen
und suchen weitere 20 Fachkrafte wie Dreher,
Maschinen- und Rohrschlosser*, so Theisen.
Fiir Dr. Eberhard Sauter, AWI-Transferbeauftragter
und Geochemiker, war es wichtig, einen
handwerklich hervorragenden Betrieb wie
Kobau zu finden, ,der flexibel und im schnellen
Austausch das Konzept praktisch umsetzen
konnte®.

Im Jahrbuch fiir 2005 / 2006 des
Deutschen Patent- und Markenamtes werden
die Erfinderaktivititen des AWI auf sieben
Seiten gewiirdigt. Die Forschungs- und
Entwicklungsaktivitaten des Instituts sind nicht
auf die Geowissenschaften oder die Klimatologie
beschrénkt. Sie umfassen neben den Bio- und
Okosystemwissenschaften auch die damit
verbundenen technischen Aspekte wie Gerdte-
und Verfahrensentwicklungen.
Sauter will weitere Friichte dieser AWI-
Saat ernten - mittlerweile sind gut zehn
Patente im Jahr die Regel - und die Zahl der
Lizenznehmer steigern. Der Riickfluss von
Entwicklungsgeldern durch Lizenzeinnahmen und
Firmenkooperationen wie auch die Einwerbung
von Forschungsdrittmitteln miisse weiter ver-
starkt werden, so Sauters Devise im neuen Jahr.

Die ,,NeigungsverstellbareTreppe®, ein Gemeinschaftsprojekt der Kobau-Gruppe und des Alfred-Wegener-
Instituts fiir Polar- und Meeresforschung (AWI), wurde im Rahmen der Technologieforderung von der
Bremerhavener Wirtschaftsforderungsgesellschaft BIS mit Landesmitteln gefordert. Die Besonderheit des
AWI-Patents: Egal welcher Neigungswinkel eingestellt ist, die Treppenstufen richten sich selbststandig aus und
bleiben im rechten Winkel. Dadurch ist die Trittflache immer optimal ausgerichtet. Weitere Informationen unter
www.kobau-maschinenbau.de oder info@kobau-maschinenbau.de

Selbststiandige Unternehmer

Fiir Wahlfreiheit!

Peter Bollhagen
Arbeitsgemeinschaft
Selbststdndiger Unternehmer

Die Skepsis der Politiker, die bislang auf dem

mangelnden Interesse der privaten Versicherer an

einem Markteintritt fufdte, sollte seit Dezember 2006

durch das Versicherungsangebot der danischen Alpha Group

fiir den deutschen Markt abgenommen haben. Gerade auch das Modell
der ,Selbstverwaltung®, deren Gremien paritétisch besetzt sind, d.h. auch
durch Gewerkschaftsvertreter, bedeutet fiir uns mittelstandische Un-
ternehmer ein erhebliches Maf an zusatzlicher Fremdbestimmung.

Bund und Lander haben sich im Juli 2006 auf Eckpunkte einer Reform der
gesetzlichen Unfallversicherung (GUV) verstandigt, die nun in den fiir dieses
Jahr geplanten Gesetzentwurf der Bundesregierung eingehen. Beabsichtigt
ist, an dem 6ffentlich-rechtlichen System mit der Monopolstellung der
Berufsgenossenschaften festzuhalten.

Die Arbeitsgemeinschaft Selbststandiger Unternehmer hat seit langem zum
Ziel, die GUV im Bereich der Arbeitsunfalle bei gleichzeitiger Pflicht zur
Versicherung fiir den Wettbewerb zu 6ffnen. Auch in diesem Bereich muss

Der Forderung nach Offnung des Monopols haben viele Unterneh-
mer durch eine Klage vor hiesigen Sozialgerichten Ausdruck verlie-

der Staat nicht alles, wofiir er letzten Endes verantwortlich ist, selber ,,pro- hen. Sollte eines der ausstehenden Verfahren an den europaischen

duzieren®. Die Versicherung von Arbeitsunféllen kann — so zeigen es viele Gerichtshof iibertragen werden, steigen die Erfolgsaussichten,

wettbewerblich organisierte Lander — bei privaten Versicherern erfolgen. die umfassenden Reformvorschlége der ASU umzusetzen.




Vorreiter in Sachen IT-Sicherheit

nordIT mit ,vorbildlich konzipiertem und hochst sicherem*

Rechenzentrum zertifiziert

Als einer der ersten Outsourcing-Dienstleister

in Deutschland erfiillt die nord IT GmbH den
neuen international einheitlichen ISO/IEC
Standard 27001:2005. ,,Dieses Zertifikat be-
scheinigt, dass wir unseren Kunden iiber den
gesamten Geschaftsprozess hinweg héchste
Sicherheitsstandards bieten, erklért Reinhard
Miiller-Kriiger, Direktor Outsourcing Services.

Das reiche von der zentralen Dokumentation bis
zu hohen Verfiigbarkeitslevels und einer doppel-
ten Absicherung fiir die Server, Anwendungen und
Daten, die im laut Zertifizierung ,vorbildlich konzi-
pierten und ausgestatteten sowie hochst sicheren”
Rechenzentrum der nordIT betrieben werden.
Dabei hat das im Zertifizierungsprozess neu
eingefiihrte Informations-Sicherheits-Ma-
nagement-System (ISMS) bisherige Prozesse
tiberpriift, zentralisiert und erweitert. ,,Das ISMS
stellt fiir uns ein Basiswerkzeug zur kontinu-
ierlichen Verbesserung der IT-Sicherheit dar,
sagt Miller-Kriiger. Zertifiziert wurde die nordIT
von der Deutschen Gesellschaft zur Zertifi-

Das Rechenzentrum der nordIT zeichnet sich u.a. durch
hohe Verfiigharkeit, doppelte Absicherung und zentrale
Dokumentation aus.

zierung von Managementsystemen (DQS).

Zu den Kunden, die auf die Datensicherheitim
Rechenzentrum der nordIT setzen, zéhlen u.a.
InBeyv, swh, Atlanta, BLG und die Steinhoff-Grup-
pe. Die nordIT beschaftigt iiber 230 Mitarbeiter
und erwirtschaftete 2005 einen Umsatz von

35 Millionen Euro. Die Geschaftsfelder der
nordIT sind Consulting, Application Manage-
ment und Outsourcing. Die nordIT hat sich u.a.
zum Spezialisten fiir SAP-Anwendungen in der
Nahrungs- und Genussmittelindustrie entwickelt.
Die Motive fiir die Auslagerung von IT-Prozes-
sen aus den Unternehmen geht nach Angaben
von nordIT-Geschaftsfiihrer Horst Wehrenberg
unterdessen iiber den Sicherheitsfaktor hinaus.
Ziele konnten auch eine bessere Kostenkontrolle
und die Beteiligung an Innovationen sein. Die
Spezialisten der nordIT seien von der Ausstattung
und vom Wissen her immer auf dem neuesten
Stand, wahrend die IT-Abteilungen von Unter-
nehmen dies aus verschiedenen Griinden nicht
immer leisten kdnnten. Infos: www.nordIT.de

Systemlieferant fur Anlagentechnik

schnell

Reitze

lhr sympathischer Partner

zuverlassig
kompetent

Systemlieferant fur Anlagentechnik GmbH & Co. KG
Senator-Bomers-Strafte 18

D - 28197 Bremen

Postfach 140229

Tel.: +49 (0)421 /52 53 -3

Fax: +49 (0)421 / 52 53 -555

e-mail: kontakt@reitze.com

Internet: www.reitze.com
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Veranstaltungen

6. Februar
i2b meet up ,,E-Entertainment: Kreative Industrien”
Bremen-Uberseestadt. Infos: www.i2b.de

7. Februar

Das Recht im Internet — was ist bei
Unternehmensprasentation im Internet beriicksichtigen?
Workshop von Bremen IT+Medien

Media Law Services. 18 bis 20 Uhr. Havanna Lounge, Bremen.
Infos: www.medialawservices.de

13. Februar

Bremer Normentag 2007

Das Institut fiir Normenmanagement (INMAS) und die
Handelskammer Bremen présentieren Praxis-Themen rund
um die Normung und Standardisierung.

Infos: www.inmas.de

13. Februar
i2b meet up ,,Design — Kreative Industrien”
Bremerhaven. Infos: www.i2b.de

14. Februar

Innovationsmanagement fiir kleine und mittlere
Unternehmen

Das Institut fiir Projektmanagement und Innovation der Uni
Bremen stellt seine Leistungen im Haus der Wissenschaft
(Sandstr. 2/3, Bremen) vor. Beginn: 17 Uhr.

1. Mérz

Web 2.0 — wie konnen Unternehmen

der Metropolregion es nutzen?

Ganztdgiger Kongress, Bremen. Infos: www.e-l-z.com

1. Mérz

»Kopf hoch, Deutschland: Mehr Innovation durch Motivation*
Veranstaltung des Bremen IT + Medien e.V.im

Industrie-Club Bremen, Am Markt 1. Beginn: 18.30 Uhr.

Infos: www.bremen-it-medien.de

PEUGEOT

2.-3. Mérz

Unternehmertag Nordwest

Bad Zwischenahn.

Infos: http://www.unternehmertag-nordwest.de

6. Marz
i2b meet up ,, Luftfahrt”
Bremen. Infos: www.i2b.de

5. April

Ein Konzern im Umbruch — IT-Strategie von Airbus
Veranstaltung des Bremen IT + Medien e.V.im
Industrie-Club Bremen, Am Markt 1. Beginn: 18.30 Uhr.
Infos: www.bremen-it-medien.de

11. April

Meeresforschung und Meerestechnik im Land Bremen
Die Geowissenschaften der Uni Bremen, das Alfred-
Wegener-Institut und die Hochschule Bremerhaven
stellen sich im Haus der Wissenschaft vor.

Beginn: 17 Uhr.

13. April
i2b meet up ,,Energie*
Bremerhaven. Infos: www.i2b.de

18. April

Filmrecht — von der Stoffentwicklung

bis zur Vorfiihrung

Workshop von Bremen IT+Medien e.V. und Media

Law Services. 18 bis 20 Uhr. Havanna Lounge, Bremen.
Infos: www.medialawservices.de

18. April
i2b meet up ,,Logistik”
Bremen. Infos: www.i2b.de

3. Mai
i2b meet up ,,Griinder*
Bremen. Infos: www.i2b.de

Schitnemann

VERLACSHAUS SEIT 1810

GESCHAFTSFAHRZEUGE

IHRE ECONOMY IN DER BUSINESS-CLASS.

Der neue PEUGEOT Expert und der PEUGEOT 407 SW. Zwei, die mit wirtschaftlichen und technischen
Ideen Ihr Geschift ins Rollen bringen. Kraftvolle und sparsame HDi-Motoren mit innovativem FAP-Russpartikel-
filter sorgen fir ein sauberes Kostenmanagement. Und mit Komfort, Design und Asthetik reprisentieren Sie Ihr
Unternehmen auf addquate Art und Weise. Steuern Sie in die Zukunft. Wir freuen uns auf lhren Besuch.

.ﬁ Eine Spur sympathischer
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